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Aυτα′  τα Συ′ ν τ ο µ α  Ν ε′α προορι′ζονται για
πληροφο′ρηση και δεν αντιπροσωπευ′ ο υ ν
τ ι ς  α π ο′ψεις  η′  τ η ν  π ο λ ι τ ι κ η′  τ η ς
Ευρωπαικη′ς  Οµοσπονδι′ας Βιοτεχνολογι′ας
η′  α′λλου φορε′α. Αυτη′  η  δηµοσι′ευση µπορει′
να αναπαραχθει′ µο′νο για σκοπου′ ς  ε′ρευνας
η′  µ ε λ ε′της, µε την υποχρε′ωση να
αναφε′ρεται στον κα′τοχο του copyr ight  µε
αντι′στοιχη σηµει′ωση. Σε α′λλη περι′πτωση
κανε′να µε′ρος αυτη′ ς  δ ε  µ π ο ρ ε ι′ να
αναπαραχθει′ χωρι′ς την α′δεια του κατο′χου
του  copyr igh t .  Η οµα′δα  καθηκο′ντων
ευχαριστει′ θερµα′  τη συνεχη′  υποστη′ρ ιξη
κ α ι  χ ρ η µ α τ ο δ ο′τηση της  Ευρωπαικ η′ ς
Επιτροπη′ς  γ ια  αυτη′  και  α′λλες εκδο′σεις .
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H Epaf h¢ me ta Me¢sa

Mazikh¢V Enhme¢rwshV

l Ti¢ zhtou¢n  ta MME ;

l H sun e¢nteuxh

l H emfa¢nish sto radio¢fwno h¢ thn thleo¢rash

l Aiti¢eV dusare¢skeiaV

Ο κο′σµος  των  Μ ε′σων Μαζικη′ ς
Ε ν η µ ε′ρωσης (ΜΜΕ), στον οποι′ο
εργα′ζονται οι  δηµοσιογρα′φοι ,  ει′ναι πολυ′
δ ι α φ ο ρ ε τ ι κ ο′ς  απο  τον  κ ο′σµο  της
επιστηµονικη′ς  ε′ρευνας - ακο′µα και απο′
αυτο′ν της επιστηµονικη′ς  επ ικοινων ι′ας
µε′σω των περιοδικω′ ν  κ α ι  τ ω ν
σ υ ν ε δ ρ ι′ων. Ετσι για να µπορου′ ν  ν α
σ υ ν ε ρ γ α σ τ ο υ′ ν  α π ο τ ε λ ε σ µ α τ ι κ α′  ο ι
επιστη′µονες  και  ο ι  β ιοτεχνολ ο′γοι  µε
τους  δηµοσιογρ α′φους ,  η συνεργασι′α
αυτη′  π ρ ε′πει να βασι′ζεται σε αµοιβαι′α
κατανο′ηση .  Μη ρεαλιστικη′  σ τα′ση το′σο
της  µι′ας πλευρα′ς  ο′σο και  της  α′λλης ,
µπορει′ να ει′ναι αφορµη′  γ ια  δυσαρ ε′σκεια,
η′  και  γ ια  ακ ο′µα χειρο′τερα .  

O skopo¢V tou su¢ntomou auto u¢ a¢rqrou

ei¢nai na exhgh¢sei ,  idia i¢tera stouV

episth¢moneV pou erg a¢zontai sth

biotecnologi¢a, pw¢V  le i tourgo u¢n  ta

MME .  Ekq e¢tei pw¢V  o i  e id iko i¢ kai oi

dhmosiogra¢foi mporou¢n  na ergasto u¢n

maz i¢ me tro¢po pou ei¢nai epoikodomhtiko¢V

kai euergetiko¢V kai gia touV du¢o .  Ara

to s u¢ntomo aut o¢ a¢rqro diafe¢rei apo¢

o¢la ta prohgou¢mena thV  seir a¢V ,  ta

opoi¢a skopo¢ e¢coun na anakefalaiw¢soun

me  e¢na isostaqmisme¢no tro¢po touV

dia¢forouV tomei¢V thV Biotecnologi¢aV mazi¢

me ta dia¢fora problh¢mata pou

dhmiourgou¢n  kai  t iV  sun e¢peieV touV.

Ti zhtou¢n  ta MME

Τ α  π ε ρ ι ο δ ι κ α′  και  ο ι  εφηµερ ι′δες, τα
κανα′λια  του  ραδιοφ ω′ ν ο υ  κ α ι  τ η ς
τ η λ ε ο′ρασης ,  λαµβα′νουν µια σεβαστη′
ποσο′τητα υλικου′  κ α′θε µε′ρα. Το υλικο′
αυτο′  φτα′νει  µε πολλου′ ς  δ ι α φ ο ρ ε τ ι κ ο υ′ ς
τ ρ ο′πους .  Περιλαµβα′νει  ανακοινω′ σ ε ι ς
α π ο′  εταιρε ι′ες, απο′  κυβερνητικα′
τµη′ µ α τ α ,  α π ο′  ερευνητικα′  ινστιτου′ τ α
κ α ι  α′λλους  φορει′ς, υλικο′  επ ι′σης απο′
εθνικα′  και  δ ιεθν η′  ε ι δ η σ ε ο γ ρ α φ ι κ α′
πρακτορει′α (π.χ. Reuters), ο′πως  επι′σης
στοιχει′α απο′  εταιρει′ες δηµοσι′ων σχε′σεων
που αντιπροσωπευ′ ο υ ν  τ α  ε ν δ ι α φ ε′ροντα
των πελατω′ ν  τ ο υ ς .  Τ α  Μ Μ Ε ,  ω ς  µ η
ε ι δ ι κ α′  στα θε′µατα αυτα′ ,  παι′ρνουν ιδε′ες
επι′σης απο′  εξειδικευµε′νες εκδο′σεις ο′πως
ε ι′ναι το Nature και α′λλα ε′γκυρα
επιστηµονικα′  περιοδικα′ .

Η µεγα′λη πι′εση στο χω′ ρ ο  τ ω ν  α′ρθρων
και στο χρο′νο των ειδη′σ εω ν  σ η µα ι′νει
ο′ τ ι  ο ι  δηµοσιογρ α′φοι  µπορο υ′ ν  ν α
χ ρ η σ ι µ ο π ο ι η′ σ ο υ ν  µ ο′νο ε′να ελα′χιστο

ποσοστο′  της πληροφορι′ας που λαµβα′νουν
µε′σω των διαφο′ρων αυτω′ ν  ο δ ω′ ν .  Τ ο′τε
λοιπο′ν πω′ ς  ε π ι λ ε′γουν τι′ θα καλυ′ ψ ο υ ν ;
Ο ι  δ η µ ο σ ι ο γ ρ α′φοι και τα «αφεντικα′»
τους (βλ .  παρακα′τω )  ει′ναι δεκτικοι′ στην
καινοτοµι′α. Σηµαντικε′ς εξελι′ξεις στην
επιστη′ µ η  κ α ι  τ η ν  τ ε χ ν ο λ ο γ ι′α - για
παρα′δε ι γµα µεγ α′λη  προ′οδος  στη
θεραπει′α κα′ποιας ασθε′νειας - παρε′χουν
πολλε′ς ευκαιρι′ες για τε′τοια καινοτοµι′α.
Επι′σης τα ΜΜΕ ανακοινω′ ν ο υ ν
α ν α κ α λ υ′ ψ ε ι ς  π ο υ  ε ι′ναι απο′  τη φυ′ σ η
τ ο υ ς  ε ν δ ι α φ ε′ρουσες και εξελι′ξεις µε
συγκεκριµε′νες εφαρµογε′ς στο παρο′ν η′  στο
µε′λλον. Ετσι, ενω′  η  «κ λ α σ σ ι κ η′  ε′ρευνα»
προχωρα′ει  χωρι′ς ποτε′ να αναφερθου′ ν  σ ε
α υ τ η′ ν ,  ο ι  ε ξ ε λ ι′ξεις µε πρακτικε′ς
συνε′πειες, για παρα′δειγµα ,  στην Ιατρικη′
η′  τη  Γεωργ ι′α, ελκυ′ ο υ ν  τ ο  ε ν δ ι α φ ε′ρον
των δηµοσιογρα′φων .  Το ι′διο ισχυ′ ε ι  κ α ι
γ ι α  α ν α κ α λ υ′ ψ ε ι ς  π ο υ  ε′χουν το στοιχει′ο
του απροσδο′κητου .  

Τα ΜΜΕ τρε′φουν επι′σης το ε′να το α′λλο σε
ε′ναν εκπληκτικο′  βαθµο′ ,  και εργα′ζονται
πα′νω σε µι′α πλεια′δα µη δηµοσιευµε′νων
θεµα′των  που  τους  προσελκ υ′ ο υ ν
ο π ο ι α δ η′ποτε  στ ι γµ η′ .  Για  παρα′δειγµα ,
ε ιδη′ σ ε ι ς  γ ι α  τ η  µ ο′λυνση του
περιβα′λλοντος µπορει′ να παρουσια′ζονται
συνεχω′ ς  τ η  µ ι′α χρονια′  αλλα′  µπορει′ να
ει′ναι πολυ′  λ ι γ ο′ τερο  δηµοφιλε ι′ς στους
δηµοσιογρα′φους και τους αρχισυντα′κτες
την  επο′µενη .  Στην  προσπα′θε ια
συντη′ ρ η σ η ς  τ ο υ  ε ν δ ι α φ ε′ροντος των
ΜΜΕ, ει′ναι βοηθητικο′  να γνωρι′ζει κανει′ς
ποια′  ε ι′ναι τα τρε′χοντα θε′µατα που
απασχολου′ ν  τ η ν  α τ ζ ε′ντα τους. Οι πιο
επιδε′ξιες πρωτοβουλι′ες στο «πλασα′ρισµα»
ειδη′σεων  στα  ΜΜΕ λαµβ α′νονται απο′
ανθρω′ π ο υ ς  π ο υ  β ρ ι′σκουν ευκαιρι′ες να
δι′νουν νε′α τροπη′  σε  ε ιδη′σε ις  που  η′δη
τ ρα βου′ ν  ε′ντονα το ενδιαφε′ρον. 

Ο ανταγωνισµο′ς ανα′µεσα στα ΜΜΕ ει′ναι
α′γριος .  Οι εφηµερι′δες, για παρα′δειγµα ,
ανταγωνι′ζονται για τους αναγνω′ σ τ ε ς  κ α ι
γ ι α  τ ο  ε ι σ ο′δηµα απο′  τις  διαφηµι′σεις.
Παρ’ο′λα αυτα′ ,  οι ανταποκριτε′ς τους για
τις επιστη′ µ ε ς  σ υ χ ν α′  συνεργα′ζονται
στενα′ ,  παρακολουθω′ ν τ α ς  τ α  ι′δια
συνε′δρια και συζητω′ ν τ α ς  γ ι α  τ ο  τ ι′
σχεδια′ζουν να δηµοσιευ′ σ ο υ ν .  Π ο λ λ ο ι′
δηµοσιογρα′φοι  ε′χουν επι′σης ο′ρεξη  γ ια
ευκαιριακε′ς «αποκλειστικε′ς» ειδη′σε ις  -
γ ια  τ ι ς  οπο ι′ες αν θεωρηθει′ ο′τι  ει′ναι πολυ′
σ η µ α ν τ ι κ ε′ς, οι ανταγωνιστε′ς τους θα
πρε′πει να τους ακολουθη′σουν .  

EURWPAIKH OMOSPONDIA

BIOTECNOLOGIAS

OMADA KAQHKONTWN GIA

TH DHMOSIA ANTILHYH

GIA TH BIOTECNOLOGIA



Oi dhmosiogra¢foi kai

ta «afentika¢» touV

Οι δηµοσιογρα′φοι που ασχολου′ ν τ α ι   µ ε
τ ο µ ε ι′ς ο′πως  η  Βιοτεχνολογ ι′α δεν
εργα′ζονται  µο′νοι  τους .  Οπως  οι
συνα′δελφοι  τους  σε  α′λλους  τοµει′ς,
δουλευ′ ο υ ν  µ ε  σ χ ε′διο που καθορι′ζεται απο′
τους  δ ιευθυντ ε′ς των εφηµερι′δων, των
περιοδικω′ ν  η′  των  γραφε ι′ων ειδη′σεων .  Ο ι
Α ρ χ ι σ υ ν τ α′κτες  των  ε ιδη′ σ ε ω ν  σ τ ι ς
ε φ η µ ε ρ ι′δες, για παρα′δε ι γµα ,
προσδιορι′ζουν κατα′  κυ′ ρ ι ο  λ ο′ γο  τα
θε′µατα που πιστευ′ ο υ ν  ο′τ ι  ο′λοι ,  σαν
αναγνω′ σ τ ε ς  κ α ι  α κ ρ ο α τ ε′ς, θε′λουµε να
γνωρι′ζουµε. Ο χω′ ρ ο ς  π ο υ  π α ρ α χ ω ρ ε ι′ται
σε οποιοδη′ π ο τ ε  θ ε′µα µπορει′ επι′σης να
αλλα′ξε ι ,  ακο′µα και  ανα′µεσα σε  µ ια′
ε′κδοση εφηµερι′δας και την επο′µενη ,  καθω′ ς
π α ρ ο υ σ ι α′ζονται  καινου′ ρ ι ε ς  ε ι δ η′ σ ε ι ς
π ο υ  τ ο υ ς  δ ι′νεται µεγαλυ′ τ ε ρ η
π ρ ο τ ε ρ α ι ο′τητα .    

H πλειοψηφι′α των γνωστω′ ν  ε φ η µ ε ρ ι′δων
της Ευρω′ π η ς  α π α σ χ ο λ ο υ′ ν  ε ι δ ι κ ο′
Αρχισυντα′κτη  γ ια  τα  επιστηµονικ α′
θε′µατα. Οι περισσο′τεροι  απο′  αυτου′ ς
ε′χουν ε′να πρω′ τ ο  π τ υ χ ι′ο στην επιστη′µη
κ α ι  κ α′ποιοι  ε′χουν και διδακτορικο′
δι′πλωµα, ενω′  α′λλοι ε′χουν εξειδικευθει′ σε
τε′τοια θε′µατα αφου′  ε ρ γ α′στηκαν πρω′ τ α
σ α  γ ε ν ι κ ο ι′ ρεπο′ρτερς .  Το′σο οι  τοπικοι′
δηµοσιογρα′φοι  εφηµερι′δων, ο′σο  και  ο ι
ρεπο′ρτερς γενικω′ ν  θ ε µ α′των (που επι′σης
καλυ′ π τ ο υ ν  θ ε′µατα επιστη′ µ η ς  κ α ι
τεχνολογ ι′ας) αναµε′νεται να ε′χουν µικρο′  η′
κ α θ ο′λου  υπο′βαθρο στα θ ε′µατα που
καλυ′ π τ ο υ ν .  Ε ν  τ ο υ′ τ ο ι ς  τ ο′σο  οι
συντα′κτες επιστηµονικω′ ν  θ ε µ α′των ο′σο
και  ο ι  ρεπο′ρτερς  γεν ικω′ ν  θ ε µ α′των
χρεια′ζονται  να «πουλου′ ν »  τ ι ς  ι δ ε′ες
τους για ειδη′σε ις  στον  Αρχισυντ α′κτη
των ειδη′ σ ε ω ν ,  ο  ο π ο ι′ος επιπλε′ον τους
ζητα′  να καλυ′ π τ ο υ ν  θ ε′µατα τα οποι′α
ε′χουν βγει στη δηµοσιο′τητα  µε′σω α′λλων
καναλιω′ ν .  

Ο ι  Α ρ χ ι σ υ ν τ α′κτες  ε′κτακτων α′ρθρων
ει′ναι υπευ′ θ υ ν ο ι  γ ι α  τ α  µ ε γ α′λα «ε′κτακτα
α′ρθρα» των  εφηµερ ι′δων και των
περιοδικω′ ν .   Ο ι  π ε ρ ι σ σ ο′τεροι  απο′
αυτου′ ς  σ υ χ ν α′  καλοδε′χονται υποδει′ξεις
απο′  εξωτερικου′ ς  σ υ ν ε ρ γ α′τες  -  γ ια
παρα′δε ι γµα ,  µια  προ′ταση γ ια
ανασκο′πηση των  εξελ ι′ξεων για την
ασθε′νεια του πυρετου′  τ ω ν  χ ο′ρτων απο′
ε′ναν ειδικο′  στον  τοµε′α αυτο′ .  Τε′τοιες
προτα′σεις καλο′  ει′ναι να γι′νονται σχετικα′
νωρι′ς - ο′χι  µο′νο για το γεγονο′ς  ο′τι  πρε′πει
να «ζυµωθει′» η ιδε′α και να γραφτει′ και να
διορθωθει′ το α′ρθρο ,  αλλα′ και για το ο′τι
πρε′πει να παρουσιαστει′ για αρκετο′  καιρο′
στους αναγνω′ σ τ ε ς  ω′ σ τ ε  ν α  τ ο υ ς  δ ω′ σ ε ι
τ η ν  ε υ κ α ι ρ ι′α να κα′νουν  χρη′ σ η  τ η ς
πληροφορι′ας που θα περιε′χει. Με αυτο′  τον
τρο′πο εµφανι′ζονται πολλε′ς ευκαιρι′ες για
τους επιστη′µονες  και  τους  Οργανισµου′ ς
τ ο υ ς  ν α  δ ρ α′σουν ε′γκαιρα - αν και οι
περισσο′τεροι δεν ει′ναι γνω′ σ τ ε ς  τ ε′τοιων
δυνατοτη′των  η′  π ιστευ′ ο υ ν  ( κ α κ ω′ ς )  ο′τι
τα ΜΜΕ δεν ενδιαφε′ρονται για τε′τοιες
προτα′σεις .  

Radio¢fwno kai Thleo¢rash

Οι ειδη′σε ις  των  καναλι ω′ ν  ε ι′ναι σαν τις
εφηµερι′δες που ε′χουν αι′θουσες ελε′γχου των
ειδη′σεων  γ ια  να  τ ι ς  παρακολουθο υ′ ν .
Ο ι  ε ι δ ι κ ο ι′ για τα επιστηµονικα′  θε′µατα, που
ε′χουν την ε′δρα τους σε αυτα′  τα τµη′µατα
ε ι δ η′ σ ε ω ν ,  π α ρ ε′χουν την κατα′λληλη
κα′λυψη γ ια  τα  δελτ ι′α ειδη′ σ ε ω ν .
Ε ρ γ α′ζονται  επι′σης για τα προγρα′µµατα
των τρε′χοντων εργασιω′ ν ,

α ν τ α π ο κ ρ ι ν ο′µενοι  στ ις  απαιτ η′ σ ε ι ς
των  Αρχισυντακτ ω′ ν .  

Α ν  κ α ι  ο ι  α κ ρ ι β ε ι′ς τι′τλοι ποικι′λουν στα
δια′φορα µε′ρη του κο′σµου των ειδη′σεων ,
ο  Α ρ χ ι σ υ ν τ α′κτης  ε ι′ναι συνη′ θ ω ς  τ ο
π ρ ο′σωπο το οποι′ο ει′ναι υπευ′ θ υ ν ο  γ ι α
ο λ ο′κληρα τα  εβδοµαδια ι′α και α′λλα
τακτικα′  προγρα′µµατα για την επιστη′ µη ,
µ α ζ ι′ µε ε′ναν η′  π ε ρ ι σ σ ο′τερους
υπευ′ θ υ ν ο υ ς  π α ρ α γ ω γ ο υ′ ς  γ ι α  κ α′θε
ανεξα′ρτητο  προ′ γραµµα της  σε ιρ α′ς .
Κανονι′ζει συνη′ θ ω ς  τ η ν  η µ ε ρ η σ ι′α
δια′ταξη ,  αν και κα′θε παραγωγο′ς  µπορει′
να ενδιαφε′ρεται ειδικα′  γ ια  ε′να θε′µα
ανα′µεσα στο  γενικ ο′τερο  πλαι′σιο που
καλυ′ π τ ε ι  τ ο  π ρ ο′γραµµα .  Στο ραδιο′φωνο
οι παρουσιαστε′ς συχνα′  συνεργα′ζονται
στενα′  µε τους παραγωγου′ ς  τ ο υ ς  σ τ ο  ν α
π α ι′ρνουν αποφα′σεις για τα ραδιοφωνικα′
σχο′λ ια .  Τα τοπικα′  ραδιοφωνικ α′
προγρα′µµατα ,  ο′πως  και  ο ι  τοπικ ε′ς
εφηµερι′δες, ενδια′φερονται  πα′ντοτε
περισσο′τερο  γ ια  ε ιδη′ σ ε ι ς  µ ε  τ ο π ι κ ο′
χαρακτη′ρα .  

Σ τ ι ς  π ε ρ ι σ σ ο′τερες  χω′ ρ ε ς ,  τ ω′ ρ α  π ι α
υ π ε υ′ θ υ ν ε ς  γ ι α  ν α  α φ ι ε ρ ω′ ν ε τ α ι  ε′να
σηµαντικο′  ποσοστο′  σε προγρα′µµατα για
την  επιστη′ µ η  ε ι′ναι οι ανεξα′ρτητες
εταιρει′ες παραγωγη′ς .  

Οπως  και  στον  Τ υ′ π ο ,  ο ι  σ υ ν τ α′κτες και
οι  παρουσιαστε′ς των προγραµµα′των που
ασχολου′ ν τ α ι  τ α κ τ ι κ α′  µε την επιστη′ µη ,
τ η ν  ι α τ ρ ι κ η′  κ α ι  τ α  ε φ α ρ µ ο σ µ ε′να
θε′µατα αδιακρι′τως,  καλοδε′χονται
υποδει′ξεις για τα θε′µατα που µπορει′ να
ενδιαφε′ρονται να καλυ′ ψ ο υ ν .  Α π ο′  την
α′λλη πλευρα′  ενδιαφε′ρονται ιδιαι′τερα για
τα σηµει′α αυτα′  απο′  τα οποι′α µπορου′ ν  ν α
π ι α σ τ ο υ′ ν  γ ι α  ν α  β γ α′λουν  κα′ποια
ει′δηση, ε′τσι ω′ σ τ ε  ν α  δ ω′ σ ο υ ν  µ ι α  ι δ ε′α
επικαιρο′τητας .  Παραδει′γµατα τε′τοιων
σηµει′ων ει′ναι η δηµοσι′ευση ενο′ς  α′ρθρου σε
µια µεγα′λη εφηµερι′δα, η εµφα′νιση µιας
αναφορα′ς µε δηµο′σιο ενδιαφε′ρον και η
επε′τειος εορτασµου′  ε ν ο′ς  γεγονο′τος ,  ο′πως
µια µεγα′λη ανακα′λυψη η′  η  γ ε′ννηση η′  ο
θ α′νατος  ενο′ς  δ ια′σηµου επιστη′ µ ο ν α .
Για  να  τα  εκµεταλλευτο υ′ ν  α υ τ α′ ,  οι
επαφε′ς που αφορου′ ν  θ ε′µατα και σηµει′α
αναφορα′ς τε′τοιου ει′δους πρε′πει να γι′νονται
εβδοµα′δες η′  και  µη′ ν ες  ακο′µα πριν τη
δηµοσι′ευση τους. 

H epafh¢ me touV dhmosiogra¢fouV

Οι δηµοσιογρα′φοι ,  και κυρι′ως εκει′νοι που
ασχολου′ ν τ α ι  µ ε  τ ι ς  ε ι δ η′ σ ε ι ς ,  ε ι′ναι
µονι′µως βιαστικοι′. Για εκει′νους που
εργα′ζονται  σε  εφηµερ ι′δες και δελτι′α
ειδη′σεων ,  η β ιασυ′ ν η  α υ τ η′  ε ι′ναι εντελω′ ς
ε ι λ ι κ ρ ι ν η′ ς .  Ει′ναι πιθανο′  να θε′λουν να
παρακολουθη′ σ ο υ ν  π ο λ λ ε′ς ειδη′ σ ε ι ς  σ ε
µι′α ηµε′ρα, κο′ντρα στο χρο′νο .  Πε′ρα απο′
αυτο′  ο′µως ,  η ταχυ′ τ η τ α  ε ι′ναι και στοιχει′ο
της κουλτου′ ρ α ς  τ ω ν  Μ Μ Ε ,  ε′τσι που
οτιδη′ π ο τ ε  ( µ ι α  σ υ ν ε′ντευξη η′  µ ι α
φωτογραφ ι′α) ε′χει φτα′σει  να απαιτει′ται
την ι′δια στιγµη′ .  

Υπα′ρχουν επι′σης και πιο πρακτικα′  θε′µατα
ο′πως το αν η ει′δηση η′  το  µη′νυµα σας  θα
εµφανιστε ι′ στα ΜΜΕ ο′ταν το επιθυµει′τε η′
τ ο  α ν  θ α  ε µ φ α ν ι σ τ ε ι′ γενικο′τερα .  Οι
εφηµερι′δες συνη′ θ ω ς  ε′χουν δυ′ ο
ε σ ω τ ε ρ ι κ α′  δελτι′α τυ′ π ο υ  γ ι α  ε ι δ η′σε ις
ω′ σ τ ε  ν α  κ α θ ο ρ ι σ τ ε ι′ τι′ θα εµφανιστει′ στο
φυ′ λ λ ο  τ η ς  ε π ο′µενης ηµε′ρας. Εαν για
κα′ποιο λο′γο η ει′δηση σας δεν προλα′βει  να
µπει  στο απογευµατινο′  δελτι′ο, θα ει′ναι
απι′θανο να τυπωθει′ την επο′µενη ηµε′ρα,
εκτο′ς  αν ει′ναι πραγµατικα′  σηµαντικη′ .  Η

κ α λ υ′ τ ε ρ η  σ τ ι γ µ η′  τ η ς  η µ ε′ρας για να
ε′ρθετε σε επαφη′  µε  ε′να γραφει′ο ειδη′σεων
ε ι′ναι απο′  νωρι′ς το πρωι′ µε′χρι το µεσηµε′ρι,
αν και µπορει′ αυτο′  να  µην  ε ι′ναι
κατα′λληλο για ε′να απογευµατινο′  φυ′ λ λ ο ,
η′  γ ι α  µ ε σ η µ ε ρ ι α ν η′  ε κ π ο µ π η′  τ ο υ
ραδιοφ ω′ ν ο υ  η′  το  δελτ ι′ο ειδη′σεων  της
τηλεο′ρασης .  Η ζωη′  µ ιας  ε ι′δησης ει′ναι
τροµερα′  µικρη′ :  τ α  α π ο τ ε λ ε′σµατα ενο′ς
µακρο′χρονου ερευνητικο υ′  ε′ργου
καταλη′ γουν  σε  µ ι′α Παρασκευη′  απο′γευµα .
Πριν  την  ω′ ρ α  τ ω ν  ε π ο′µενων
σηµαντικω′ ν  ε ι δ η′ σ ε ω ν  τ η ς  ∆ ε υ τ ε′ρας,
ανακοινω′ ν ο ν τ α ι  π α λ ι ε′ς ειδη′ σ ε ι ς  κ α ι
ε ι′ναι απι′θανο να προγραµµατιστει′ η
παρουσι′αση του δικου′  σ α ς  θ ε′µατος. Οι
απογευµατινε′ς συνεντευ′ ξ ε ι ς  τ υ′ π ο υ  δ ε ν
ε ι′ναι καλο′ς τρο′πος να ε′ρθει κα′ποιος σε
επαφη′  µ ε  τ α  Μ Μ Ε ,  ε ι δ ι κ α′  αν  ε ι′ναι
Παρασκευη′  απο′γευµα .  

Στην  πραγµατικ ο′τητα ,  ενω′  ο ι
δ η µ ο σ ι ο γ ρ α′φοι  εκτ ιµου′ ν  π ο λ υ′  µ ι α
α′µεση απα′ντηση ,  ει′ναι απο′λυτα λογικο′
ο′τι  οποιοσδη′ποτε  πλησιαστε ι′ απο′  ε′ναν
ρεπο′ρτερ πρε′πει να ζητη′σε ι  χρο′νο για να
µελετη′σε ι  την  ερ ω′ τ η σ η  κ α ι  τ ο  π ω′ ς  θ α
α π α ν τ η′σε ι .  

Αν σας  πλησι α′σει  ε′νας δηµοσιογρα′φος ,
ε ι′τε προσωπικα′  ε ι′τε τηλεφωνικα′ ,
βεβαιωθει′τε απο′  την αρχη′  ο′τι  πρα′γµατι
καταλα′βατε τι  θε′λει, ποια′  ε′κδοση η′  πο ιο′
προ′γραµµα εκπροσωπε ι′ και πω′ ς
π ρ ο τ ε ι′νει να χρησιµοποιη′σε ι  τα  σχο′λια
που θα  κα′νετε .  Στην  περι′πτωση του
ραδιοφω′ ν ο υ  κ α ι  τ η ς  τ η λ ε ο′ρασης ,  θα
πρε′πει να µα′θετε  αν  η  προτεινο′µενη
συνε′ντευξη θα ει′ναι ζωντανη′  η′
µαγνητοσκοπηµ ε′νη, ποιο′ς  ει′ναι ο τυ′ π ο ς
τ ο υ  π ρ ο γ ρ α′µµατος και ποιοι′ α′λλοι θα
λα′βουν µε′ρος. 

Ακο′µα και  αν  ε ι′στε ικανοποιηµε′νοι σε
αυτα′  τα σηµει′α µπορει′ να θε′λετε να το
σκεφτει′τε. Ζητη′ σ τ ε  α π ο′  το συνοµιλητη′
σας  να  σας  ξανατηλεφων η′σε ι  σε  20 -30
λ ε π τ α′ .  Εναλλακτικα′ ,  πει′τε ο′ τ ι  θα
τηλεφωνη′σετε  εσε ι′ς - αλλα′ µο′νο αν ει′στε
σι′γουροι ο′τ ι  θα το  κα′νετε .  Καθω′ ς  τ ο
σ κ ε′πτεσθε µπορει′τε επι′σης να
συµβουλευθει′τε τους συναδε′λφους σας. Oι
υπα′λληλοι  του  Γραφε ι′ου Τυ′ π ο υ  τ ω ν
ε τ α ι ρ ε ι ω′ ν ,  τ ω ν  π α ν ε π ι σ τ η µ ι′ων και
οπουδη′ποτε  αλλο υ′  µ π ο ρ ε ι′ να αποδειχθου′ ν
π ο λ υ′ τ ι µ ο ι  σ τ ο  ν α  π α ρ ε′χουν χρη′σιµες
πληροφ ορι′ες για την προσε′γγιση κα′ποιων
συγκεκριµε′νων δηµοσιογρα′φων ,
εκδο′σεων η′  προγραµµ α′των και για το
παρελθο′ν  τους  σε  αντ ι′στοιχες
περιπτω′ σ ε ι ς .  

Μ α κ ρ ο π ρ ο′θεσµα ,  κα′ποιοι  επιστη′µονες
β ρ ι′σκουν αµοιβαι′α εποικοδοµητικο′  να
γ ι′νουν γνωστοι′ σε κα′ποιους
δηµοσιογρα′φους οι  οποι′οι ασχολου′ ν τ α ι
µ ε  ε π ι σ τ η µ ο ν ι κ α′  θε′µατα, ει′τε σε εθνικο′
επι′πεδο ει′τε σε τοπικο′ .  Αν και αυτο′  δε θα
παρει′χε, αναγκαστικα′ ,  «µονοπα′τια» µε′σω
των οποι′ων θα κερδι′σετε δηµοσιο′τητα στα
ΜΜΕ ,  τε′τοιες σχε′σεις µπορει′ να ει′ναι
πολυ′ τ ι µ ε ς  κ α ι  γ ι α  τ ι ς  δ υ′ ο  π λ ε υ ρ ε′ς και
να αυξη′σουν  την  αµοιβα ι′α εµπιστοσυ′ ν η .

H sun e¢nteuxh

Υπα′ρχουν  δ ια′φορα σενα′ρια  κατα′  τα
οποι′α µπορει′τε να βρειτε τον εαυτο′  σας να
ασχολει′ται µε τα ΜΜΕ. Αυτα′ ποικι′λουν απο′
ε′να επιστηµονικο′  συνε′δριο στο οποι′ο
παρουσια′ζετε  ε′να καινου′ ρ γ ι ο  α′ρθρο
µε′χρι ε′να τηλεφω′ ν η µ α  α π ο′  ε′να
δηµοσιογρα′φο για να σας ρωτη′σε ι  γ ια  τη
δ ο υ λ ε ι α′  σας η′  γ ια  ν α  µα′θει  για τις  νε′ες
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εξελι′ξεις στον τοµε′α σας. Αν ε′χετε την
επιλογη′ ,  ε ι′ναι προτιµο′τερο  να
εξασφαλι′σετε µια συνα′ντηση προ′σωπο µε
προ′σωπο µε το δηµοσιογρα′φο απο′  το να
απαντη′σετε  σε  µ ια  α′γνωστη φωνη′  στο
τηλε′φωνο. Παραδο′ξως µερικοι′ απο′  εµα′ς
ε′χουµε την τα′ση να λε′µε περισσο′τερα
απο′  το τηλε′φωνο απο′  ο′τι  θα θε′λαµε να
που′ µ ε .  

Ε ν α ν  ε π ι σ τ η′ µ ο ν α ,  σ ε  π ο λ υ′  σ π α′νιες
περιπτω′ σ ε ι ς ,  µ π ο ρ ε ι′ καλω′ ς  ν α  τ ο ν
ε′χουν συµβουλε′ψει για να µη µιλη′ σ ε ι
κ α θ ο′λου  σε  ε′να δηµοσιογρα′φο  -  γ ια
παρα′δε ι γµα κα′ποιος  που  ε′χει ε′να
παρα′δειγµα πολυ′  κ α κ η′ ς  π α ρ ο υ σ ι′ασης.
Εν του′ τ ο ι ς  υ π α′ρχουν προφανει′ς κι′νδυνοι
στο να αρνηθει′τε µια συνε′ντευξη. Εχετε στο
νου σας επι′σης ο′τι  ει′ναι εντελω′ ς  λ ο γ ι κ ο′  να
θε′λει ε′νας δηµοσιογρα′φος  να  σας
µιλη′ σ ε ι .  Ν α  ε ι′στε πολυ′  π ρ ο σ ε κ τ ι κ ο′ς
ο′ταν προ′κειται για µια ολοκληρωτικη′
α′ρνηση .  

Αν σκε′φτεσθε να αρνηθει′τε µια συνε′ντευξη
απλα′  και  µο′νο  επε ιδη′  ε ι′στε
απασχοληµε′νος και µπορει′τε πολυ′
δ υ′ σ κ ο λ α  ν α  δ ι α θ ε′σετε χρο′νο ,
θυµηθει′τε ο′ τ ι  ε′νας δηµοσιογρα′φος  θα
αναζητη′σε ι  αλλο υ′  α υ τ ο′  που θε′λει. Θα
στραφει′ σε κα′ποιον που ει′ναι λιγο′τερο
αρµο′δ ιος  να  µιλη′ σ ε ι  γ ι α  τ ο
σ υ γ κ ε κ ρ ι µ ε′νο θε′µα. Ου′ τ ω ς  η′  α′λλως
µπορει′ να θε′λετε να ζητη′ σ ε τ ε
κ α θ ο δ η′ γ η σ η  α π ο′  κα′ποιον  απο′  το
Γραφει′ο Τυ′ π ο υ  τ ο υ  ι ν σ τ ι τ ο υ′ τ ο υ  σ α ς ,
τ η ς  ε τ α ι ρ ε ι′ας η′  του  πανεπιστηµ ι′ου. 

Ακο′µα και  ο′ ταν  µιλα′τε  µε  κα′ποιον
ειδικο′  ρεπο′ρτερ που καλυ′ π τ ε ι  τ α κ τ ι κ α′
τοµει′ς ο′πως η επιστη′µη  και  η  ιατρικ η′ ,
θυµηθε ι′τε ο′τι  ο′ροι  και ιδε′ες που ει′ναι
πολυ′  ο ι κ ε ι′α σε εσα′ς  µπορει′ να ει′ναι
καινου′ ρ γ ι α  γ ι α  α υ τ ο′ν  και  να
χρεια′ζονται  προσεκτικ η′  ε π ε ξ η′ γ η σ η .
Ε ν α ς  ρ ε π ο′ρτερ  γεν ικ ω′ ν  θ ε µ α′των  θα

γνωρι′ζει πολυ′  λ ι′γα για επιστη′µη .  Για  το
λο′γο αυτο′  δεν πρε′πει να υποθε′τετε πολλε′ς
γνω′ σ ε ι ς  α π ο′  την πλευρα′  αυτου′  π ο υ  σ α ς
π α ι′ρνει τη συνε′ντευξη και µη παραπονει′σθε
για το ο′ τ ι  πρε′πει να συµβιβα′σετε  τα
λεγο′µενα σας  µε  τ ις  γν ω′ σ ε ι ς  τ ο υ
δ η µ ο σ ι ο γ ρ α′φου .  Ει′ναι πολυ′  κ α λ υ′ τ ε ρ ο
α υ τ ο′  απο′  το να χρησιµοποιει′τε ειδικη′
δ ι α′λεκτο τεχνικω′ ν  ο′ρων χωρι′ς καµµι′α
εξη′ γηση .  Οπου ε ι′ναι δυνατο′  να επιλε′γετε
κοινε′ς λε′ξεις. Αν η χρησιµοποι′ηση τεχνικω′ ν
ο′ρων ει′ναι αναπο′φευκτη ,  εξηγει′στε τους -
ι′σως χρησιµοποιω′ ν τ α ς  µ ε τ α φ ο ρ ε′ς η′
α ντ ισ τοιχ ι′ες ω′ σ τ ε  ν α  ξ ε π ε ρ α σ τ ο υ′ ν  ο ι
ε′ννοιες που ει′ναι δυ′ σ κ ο λ ε ς  σ ε  σ υ′ λ λ η ψ η .  

Θ υ µ η θ ε ι′τε ο′τι  ε′νας δηµοσιογρα′φος ει′ναι
απι′θανο να επιµε′νει σε τεχνικα′  θε′µατα. Θα
κα′νει  ερω′ τ η σ ε ι ς  κ α ι  γ ι α  α′λλα θε′µατα
ο′πως η χρηµατοδο′τηση της ε′ρευνας σας,
ο αντι′κτυπος της βιοτεχνολογι′ας στους
καταναλωτε′ς η′  ο ι  σ υ ν ε′πειες για τις
εισαγωγε′ς και τις εξαγωγε′ς.
Προετοιµα′ζοντας  τη  συν ε′ντευξη,
προσπαθει′στε να σκεφτει′τε τις ερωτη′ σ ε ι ς
που  ε′νας αναγνω′ σ τ η ς  η′  ακροατη′ς  θα
περ ι′µενε να γι′νουν και να απαντηθου′ ν .  

Η  π ι ο  ι κ α ν ο π ο ι η τ ι κ η′  β α′ση γ ια µι′α
συνε′ντευξη - απο′  την πλευρα′  και των δυ′ ο
µ ε ρ ω′ ν  -  ε ι′ναι η «επι′σηµη» . Αυτο′  σηµαι′νει
ο′τ ι  ο  δηµοσιογρ α′φος  µπορε ι′ να
χρησιµοποιη′ σ ε ι  η′  ν α  ε π α ν α λ α′βε ι  επ ι′
λε′ξει οτιδη′ποτε  ε ιπωθε ι′. Μπορει′ ο′µως να
υπα′ρχουν περιπτω′ σ ε ι ς   π ο υ  π ρ ο τ ι µ α′τε
να κα′νετε  ολο′κληρες  συνεντε υ′ ξ ε ι ς
ι δ ι α ι τ ε′ρως η′  αν επι′σηµα. Ει′ναι σηµαντικο′
να φτα′σετε σε µι′α σαφη′  συµφ ων ι′α για τις
συνθη′ κ ε ς  τ η ς  σ υ ν ε′ντευξης πριν αυτη′
γ ι′νει. Εννενηνταννε′α δηµοσιογρα′φοι στους
εκατο′  θα σεβασθου′ ν  τ η ν  ε χ ε µ υ′ θ ε ι α
π ο υ  θ α  σ υ µ φ ω ν η′ σ ε τ ε .  Π ο τ ε′ µη
χρησιµοποιει′τε την ε′κφραση «ουδε′ν
σχο′λιον».  Υπα′ρχει  πα′ντοτε  ε′νας
λιγο′τερο ευθυ′ ς  τ ρ ο′πος να πει′τε µερικα′
πρα′γµατα .  

Αν δουλευ′ ε τ ε  σ ε  σ υ ν ε ρ γ α σ ι′α µε µια
εταιρει′α η ινστιτου′ τ ο ,  ε κ τ ο′ς  απο′  την
καθαρα′ δικη′  σας  δουλε ι α′ ,  σα µε′ρος ενο′ς
κοινου′  ε ρ ε υ ν η τ ι κ ο υ′  π ρ ο γ ρ α′µµατος ,  θα
πρε′πει να συζητη′ σ ε τ ε  µ ε  τ ο υ ς
σ υ ν ε ρ γ α′τες  σας  τ ις  δηµοσιογραφικε′ς
απαιτη′σε ις  γ ια  τη  συν ε′ντευξη και να
συµφωνη′σετε  γ ια  το  τ ι′ θα πει′τε. 

H emfa¢nish sto radio¢fwno h¢ thn

thleo¢rash

Μερικοι′ επιστη′ µ ο ν ε ς ,  α κ ο′µα και  αν
ε′χουν κα′ποιες  αρχικε′ς ανησυχι′ες,
αποδεικνυ′ ε τ α ι  ο′τι  ει′ναι πολυ′  κ α λ ο ι′ στο
ραδιο′φωνο και την τηλεο′ραση .  Αλλοι τα
καταφε′ρνουν λιγο′τερο  καλα′ .  Η
τηλεο′ραση ει′ναι ε′να ιδιαι′τερα απαιτητικο′
µε′σο, ειδικα′  στο µη οικει′ο περιβα′λλον
ενο′ς  στου′ ν τ ι ο .  Υ π α′ρχουν  κα′ποιες
αξιο′π ιστες  συµβουλ ε′ς που συχνα′
αποδεικνυ′ ο ν τ α ι  χ ρ η′ σ ι µ ε ς .  Ν α  ε ι′στε
προετοιµασµε′νοι - να ει′στε απολυ′ τ ω ς
σ α φ ε ι′ς για αυτο′  που θε′λετε να πει′τε και για
το ποιο′ς  ει′ναι ο σκοπο′ς της εµφα′νισης σας .
Προσπαθει′τε πα′ντοτε να ει′στε θετικοι′. Μη
θυµω′ ν ε τ ε  κ α ι  µ η ν  ε ι′στε απορριπτικοι′ µε το
συνοµιλητη′  σ α ς  ο′σο δυ′ σ κ ο λ ο  κ α ι  α ν
ε ι′ναι αυτο′  γιατι′ υπα′ρχει  κι′νδυνος αυτο′  να
αποξενω′ σ ε ι  τ ο υ ς  τ η λ ε θ ε α τ ε′ς η′  τ ο υ ς
α κροα τε′ς. 

Οσο χρη′σιµες  ε ι′ναι αυτε′ς οι συµβουλε′ς
το′σο και ακο′µα περισσο′τερο πολυ′ τ ι µ η
α π ο δ ε ι κ ν υ′ ε τ α ι  η  π ρ α κ τ ι κ η′  εµπε ιρ ι′α.
Για αυτου′ ς  π ο υ  ε ρ γ α′ζονται και /η′  ε′χουν
κα′ποια θε′ση για τη βιοτεχνολογι′α σηµαι′νει

ο′τι  ει′ναι πολυ′  π ι θ α ν ο′  να τους πλησια′σει
κα′ποιος  οποιαδ η′ π ο τ ε  σ τ ι γ µ η′  γ ι α
κ α′ποια  συνε′ντευξη και η πρακτικη′
εξα′σκηση ει′ναι πολυ′ τ ι µ η ,  ι δ ι′ως για την
τηλεο′ραση .  Οταν ξεκινα′τε για εξα′σκηση
µε τα  ΜΜΕ ,  σιγουρευτει′τε ο′τι  ει′στε στα
χε′ρια ανθρω′ π ω ν  π ο υ  ε ι′τε εργα′ζονται
τω′ ρ α  η′  ε′χουν εργαστει′ προ′σφατα στα
ΜΜΕ .  Συχνα′ δι′νονται µαθη′ µατα  τε′τοιου
τυ′ π ο υ  α π ο′  ανθρω′ π ο υ ς  π ο υ  ε′χουν
ελα′χιστη η′  καθ ο′λου πρακτικη′  εµπε ιρ ι′α
στην τηλεο′ραση η′  το  ραδιο′φωνο .  Αυτοι′
σπα′ν ια  ε ι′ναι σε θε′ση να σας
συµβουλευ′ σ ο υ ν  σ ω σ τ α′ .  

Μια ερω′ τ η σ η  κ λ ε ι δ ι′ για την εµφα′νιση
στο ραδιο′φωνο η′  την  τηλε ο′ραση ε′ιναι
το αν η συνε′ντευξη θα ει′ναι
µαγνητοσκοπηµε′νη η′  ζ ω ν τ α ν η′ .  Κ α θ ε′να
απο′  αυτα′  ε′χει τα πλεονεκτη′µατα  του  και
τ α  µ ε ι ο ν ε κ τ η′ µ α τ α  τ ο υ .  Ε ν ω′  κ α′ποιοι
α′νθρωποι ει′ναι πιο νευρικοι′ στη ζωντανη′
σ υ ν ε′ντευξη, α′λλοι  εκτ ιµο υ′ ν  τ η ν
ε υ κ α ι ρ ι′α ο′τι  θα πουν ακριβω′ ς  α υ τ ο′  που
θε′λουν χωρι′ς καµµι′α πιθανο′τητα να
διορθωθου′ ν  τ α  λ ο′γ ια  τους  πριν  την
εκποµπη′ .  Θυµηθ ε ι′τε ο′τι  στις  ειδη′σε ις  η′
σ ε  µ ι α  ε κ π ο µ π η′  µ ε  τ α  π ρ ο′σφατα
γεγονο′τα ο α′νθρωπος που σας παι′ρνει τη
συνε′ντευξη µπορει′ να θε′λει να
παρουσια′σει  την α′ποψη σας /  τα σχο′λια
σας  σε  ε′να χρο′νο  το  πολυ′  τ ρ ι α′ντα
δευτερολε′πτων. Θυµηθει′τε επι′σης ο′τι  ο′πως
και σε κα′ποια δηµο′σια εµφα′νιση λι′γη
«ε′νταση» πα′ντοτε βοηθα′ει .  

Mporw¢  na el e¢gxw to teliko¢ kei¢meno;

Αν βοηθα′τε ε′να δηµοσιογρα′φο που γρα′φει
κα′ποια ει′δηση για το δελτι′ο ειδη′σεων ,  δεν
ε ι′ναι πα′ντοτε ρεαλιστικο′  να περιµε′νετε
να δει′τε και να εγκρι′νετε το τελικο′  κει′µενο.
∆εν υπα′ρχει  πα′ντοτε αρκετο′ς  χρο′νος και
το αντι′γραφο µπορει′ να πρε′πει να διορθωθει′
αργο′τερα, ο′ταν ει′ναι πε′ρα απο′  τον ε′λεγχο
του συγγραφε′α. Σε αυτη′  την  περ ι′πτωση
αφη′ σ τ ε  σ τ η ν  α′κρη το  κυ′ ρ ο ς  σ α ς .
Π α ρ ’ ο′λα αυτα′ ,  οι δηµοσιογρα′φοι ει′ναι
συνη′ θ ω ς  π ρ ο′θυµοι  να  σας
ξανατηλεφωνη′ σ ο υ ν  κ α ι  γ ι α  λ ο′ γους
ακρι′βειας να ελε′γξουν ο′ποιες περικοπε′ς
θε′λουν να κα′νουν .  Αυτο′  µπορει′ να
αποτελει′ τµη′ µ α  τ η ς  σ υ µ φ ω ν ι′ας σας απο′
προηγουµε′νως. Θυµηθει′τε ο′ τ ι  ενω′
κ α′ποιες λε′ξεις πρε′πει να ει′ναι ακριβει′ς, δε
µπορου′ ν  ν α  µ ε τ α φ ε′ρουν τους λεπτου′ ς
δ ι α χ ω ρ ι σ µ ο υ′ ς  π ο υ  ε ι′ναι κατα′λληλοι
για δηλω′ σ ε ι ς  π ο υ  γ ι′νονται σε µια ε′γκυρη
εφηµερι′δα.  

Ει′ναι περισσο′τερο  ρεαλιστικ ο′  να
αναµε′νετε να δει′τε το κει′µενο η′  ε′να
προ′χειρο αντι′γραφο του προγρα′µµατος αν
συνεργα′ζεστε µε ε′να δηµοσιογρα′φο που
δουλευ′ ε ι  σ ε  µ ι′α περισσο′τερο
µακροπρο′θεσµη κλι′µακα. Τε′τοια
παραδει′γµατα περιλαµβα′νουν  ε′να
συντα′κτη που ετοιµα′ζει  κα′ποιο ε′κτακτο
α′ρθρο για ε′να περιοδικο′  η′  εφηµερι′δα η′
ε′να δηµοσιογρα′φο του ραδιοφω′ ν ο υ  κ α ι
τ η ς  τ η λ ε ο′ρασης  που  φτ ι α′χνε ι
documentaire.  Και πα′λι  ο′µως θυµηθει′τε
να το συµφωνη′ σ ε τ ε  α π ο′  την αρχη′ .  Ο ι
σ υ γ γ ρ α φ ε ι′ς και οι παραγωγοι′ θα ει′ναι
πα′ντοτε  προ′θυµοι  να  δ ιορθ ω′ σ ε τ ε
κ ρ α υ γ α λ ε′ες ανακρι′βειες. ∆ε θε′λουν να
φαι′νονται ο′τι  κα′νουν λα′θη .  

Qa plhrwqw¢ ;

Ο ι  ε φ η µ ε ρ ι′δες και τα περιοδικα′  συνη′θως
δεν  πληρω′ ν ο υ ν  γ ι α  τ ι ς  σ υ ν ε ν τ ε υ′ ξ ε ι ς
ε ν ω′  τ ο  ρ α δ ι ο′φωνο και  η τηλεο′ραση
µπορει′ να προσφε′ρουν κα′ποια αµοιβη′  η′
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De¢ka Crusoi¢ Kano¢neV

Να ει′στε συ′ ν τ ο µ ο ς

Π ρ ο σ χ ε δ ι α′στε  τα  σηµει′α που
θε′λετε να τονι′σετε και τις απαντη′σε ις
σας  σε  κλασσικ ε′ς ερωτη′σε ις  και
επ ιχε ιρη′µατα

Α ν  α µ φ ι β α′λλετε  γ ια  κα′τ ι  µη
διστα′σετε να πει′τε «δε γνωρι′ζω» 

Να ει′στε ο′σο  το  δυνατο′ν  π ιο
ανοικτο′ς  και να µη λε′τε ψε′µµατα

Μη λε′τε ποτε′ «ουδε′ν σχο′λ ιον».
Υπα′ρχουν πιο χρη′σιµα  πρ α′γµατα
για να πει  κανει′ς

∆ει′ξτε ανησυχι′α αν υπα′ρχει  κα′ποιο
πραγµατικο′  προ′βληµα

∆ει′ξτε ο′ τ ι  ο  Οργανισµο′ς  σας
ασχολει′ται µε τα συγκεκριµε′να
θε′µατα

Να ει′στε ο′σο πιο  θετικο′ς  γ ι′νεται
χωρι′ς να φαι′νεστε πορωµε′νος και
α′καµπτος

Προφυλαχθει′τε απο′  την παραδοχη′
ευθυνω′ ν

Ν α  ε′χετε ε′ναν κατα′λογο  µε  τα
στοιχει′α για επικοινωνι′α µε κα′ποιους
οµιλητε′ς διαθε′σιµους να κα′νουν
δηλω′ σ ε ι ς  σ ε  ε ι δ ι κ ε′ς ερωτη′σε ις



να  ανταποκριθο υ′ ν  θ ε τ ι κ α′  αν ζητηθει′
κα′τι  τε′τοιο - ειδικα′  αν προ′κειται να σας
απασχολη′σουν  ε′να σηµαντικο′  δια′στηµα
του πολυ′ τ ι µ ο υ  χ ρ ο′νου σας .  Παρ ’ ο′λα
αυτα′  δεν υπα′ρχουν γενικοι′ κανο′νες .  Απο′
τη µι′α πλευρα′  µπορει′ δικαι′ως να περιµε′νετε
να λα′βετε µια µικρη′  α µ ο ι β η′  α ν  σ α ς
ζητηθε ι′ να πα′τε σε κα′ποιο στου′ ν τ ι ο  γ ι α
µ ι α  µ α γ ν η τ ο σ κ ο π η µ ε′νη η′  ζ ω ν τ α ν η′
ε κ π ο µ π η′ .  Α π ο′  την  α′λλη πλευρα′  το
συνεργε ι′ο της τηλεο′ρασης  γ ια  τ ις
ειδη′ σ ε ι ς  µ π ο ρ ε ι′ να θελει να ε′ρθει στο
εργαστη′ ρ ι ο  σ α ς  κ α ι  π α ρ ’ ο′λη  την
αναπο′φευκτη αναταραχη′  που  θα  σας
προκαλε′σει αυτο′ ,  να σας «τραβη′ξουν»
χωρ ι′ς καµµι′α πληρωµη′ .  Το′τε θα πρε′πει να
ζυγι′σετε το χρο′νο και την αναταραχη′  µε
τ α  α ν α µ ε ν ο′µενα πλεονεκτη′ µ α τ α  τ η ς
δ η µ ο σ ι ο′τητας .  Συχνα′  υπα′ρχει  κα′ποια
ευελιξι′α στο να πα′ρετε κα′ποια αµοιβη′
α κ ο′µα και  αν  συν η′ θ ω ς  δ ε ν
προσφε′ρεται. Ρωτει′στε το προηγουµε′νως και
ο′χι  κατο′πιν εορτη′ ς .  

Ο ι  «ερευνητε′ς» της τηλεο′ρασης θε′τουν
ιδιαι′τερα προβλη′ µ α τ α .  Ε ν α ς  ε ρ ε υ ν η τ η′ ς
δεν  ε ι′ναι ο παραγωγο′ς  η′  ο  σ υντ α′κτης ενο′ς
προγρα′µµατος  αλλ α′  ε′να υποδεε′στερο
µε′λος του προσωπικου′  π ο υ  α σ χ ο λ ε ι′ται µε
την επαφη′  µ ε  δ ι α′φορους ειδικου′ ς  κ α ι
α ν α π τ υ′ σ σ ε ι  κ α′ποιες  ιδε′ες για
προγρα′µµατα .  Το να βοηθη′σε ι  κανε ι′ς
τους ερευνητε′ς µπορει′ να ει′ναι ευεργετικο′  για
ε′ναν Οργανισµο′  -  τουλα′χιστον σε αυτε′ς
τις περιπτω′ σ ε ι ς  π ο υ  ε′νας επιστη′µονας
καταφε′ρνει να επηρεα′σει  ε′να προ′γραµµα
προς  τη  σωστη′  κ α τ ε υ′ θ υ ν σ η .  Η
σ υ ν ε ρ γ α σ ι′α µε τους ερευνητε′ς µπορει′ ο′µως
να ει′ναι και εντελω′ ς  α ν τ ι π α ρ α γ ω γ ι κ η′ .
Πολλα′ εξαρτω′ ν τ α ι  α π ο′  την προσωπικη′
σ α ς  δ ι α′θεση και  την  πολιτ ικ η′  τ ο υ
ιδρυ′ µ α τ ο ς  σ α ς .  Ε π ι′σης οι υπε′υθυνοι του
Γραφει′ου Τυ′ π ο υ  µ π ο ρ ο υ′ ν  ν α
β ο η θ η′ σ ο υ ν  π α′ ιρνοντας µια απο′φαση
για  το  αν  θα  βοηθ η′ σ ο υ ν  τ ο υ ς
ερευνητε′ς. 

Sunenteu¢xeiV  t u¢pou kai  delt i¢a tu¢pou 

Σ ε  µ ι′α επι′σηµη συνε′ντευξη τυ′ π ο υ  -  κ α τ α′
τη  δ ια′ρκεια  ενο′ς  επιστηµονικο υ′
σ υ ν ε δ ρ ι′ου για παρα′δε ι γµα -  οι
δηµοσιογρα′φοι  καλο υ′ ν τ α ι  γ ι α  ν α
ε ν η µ ε ρ ω θ ο υ′ ν  γ ι α  τ ι ς  κ α ι ν ο υ′ ρ γ ι ε ς
ε ξ ε λ ι′ξεις στην ε′ρευνα. Τε′τοιες περιπτω′ σ ε ι ς
π ρ ε′πει να συνοδευ′ ο ν τ α ι  α π ο′  µ ια
ανοικτη′  γ ρ α µ µ η′  τ ο υ λ α′χιστον  γ ια  24
ω′ ρ ε ς  ε′τσι ω′ σ τ ε  ο ι  δ η µ ο σ ι ο γ ρ α′φοι που
δε µπορου′ ν  ν α  π α ρ α κ ο λ ο υ θ η′σουν  να
ε′χουν τη δυνατο′τητα να τηλεφωνη′σουν
γ ια  πληροφορ ι′ες. Πριν απο′  µι′α συνε′ντευξη
τυ′ π ο υ  ο  υ π ε υ′ θ υ ν ο ς  τ ο υ  Γ ρ α φ ε ι′ου
Τυ′ π ο υ  µ π ο ρ ε ι′ να ζητη′ σ ε ι  τ η  β ο η′ θ ε ι α
σας  γ ια  να  ετο ιµ α′σει  ε′να ενηµερωτικο′
φυλλα′διο -  µια σελι′δα που να περιγρα′φει
τα κυ′ ρ ι α  σ η µ ε ι′α και το υπο′βαθρο της
ανακοι′νωσης. Γραπτε′ς σηµειω′ σ ε ι ς  τ ε′τοιου
τυ′ π ο υ  ε ι′ναι χωρι′ς αξι′α ο′πως ει′ναι και σε
α′λλες  περιπτ ω′ σ ε ι ς  ο′ ταν  σας  πα ι′ρνει
συνε′ντευξη ε′νας µεµονωµε′νος
δηµοσιογρα′φος .  Μαζι′ µε το ο′νοµα και τη
θε′ση που κατε′χετε ε′να συ′ ν τ ο µ ο
φ υ λ λ α′διο µπορει′ να περιε′χει πληροφορι′ες
ο′πως  τα  ονο′µατα των  ζωνταν ω′ ν
ο ρ γ α ν ι σ µ ω′ ν  π ο υ  χ ρ η σ ι µ ο π ο ι ο υ′ ν τ α ι
κ α ι  µ ι α  π ε ρ ι′ληψη των πειραµατικω′ ν
α π ο τ ε λ ε σ µ α′των .  Αυτο′  θα ει′ναι ιδιαι′τερα
χρη′ σ ι µ ο  γ ι α  τ ο  δ η µ ο σ ι ο γ ρ α′φο  που
ασχολει′ται µε γενικα′  θε′µατα που συνη′θως
δε  γνωρι′ζει τι′ποτα για το αντικει′µενο - για
παρα′δε ι γµα ,  ο  δηµοσιογρα′φος  µιας
τοπικη′ς  εφηµερ ι′δας η′  του  ραδιοφ ω′ ν ο υ
( ο  ο π ο ι′ος µπορει′ να ε′χει και ε′να µικρο′
κατα′λογο  µε  ερωτη′ σ ε ι ς  κ λ ε ι δ ι α′  που
πρε′πει να σας ρωτη′σε ι ) .  

Τ α  δ ε λ τ ι′α τυ′ π ο υ  π ρ ε′πει επι′σης να
περιε′χουν πληροφορι′ες για το πω′ ς  θ α  ε′ρθει
κα′ποιος σε επαφη′  µε  το  προ′σωπο (α)  που
ασχολει′ται µε το θε′µα - το οποι′ο πρε′πει να
ει′ναι διαθε′σιµο µε′σω τηλεφω′ ν ο υ  η′  e-ma i l
τ ι ς  ω′ ρ ε ς  π ο υ  α ν α γ ρ α′φονται .  Συνη′θως
κα θορι′ζεται η ηµε′ρα και η ω′ ρ α  ο′που πριν
απο′  αυτη′  τα  περιεχ ο′µενα του δελτι′ου
τυ′ π ο υ  δ ε  µ π ο ρ ο υ′ ν  ν α
χ ρ η σ ι µ ο π ο ι η θ ο υ′ ν .  Ε π ι σ τ η µ ο ν ι κ α′
περιοδικα′  ο′πως  το   Nature
παρουσια′ζουν  κα′θε  εβδοµα′δα τα
κυριο′τερα α′ρθρα κλειδια′  της επο′µενης
εκδοσης .  Η ετη′σ ια  ε′κδοση αναφορα′ς των
θεµα′των που ασχολει′ται ε′να ινστιτου′ τ ο
ε ι′ναι µι′α α′λλη περι′πτωση ο′που τα δελτι′α
τυ′ π ο υ  χ ρ η σ ι µ ο π ο ι ο υ′ ν τ α ι  γ ι α  ν α
τ ρ α β η′ξουν  την  προσοχ η′  στην  εργασ ι′α
που περιγρα′φεται στην αναφορα′ .  

Η σηµασι′α των αποτελεσµατικω′ ν  δ ε λ τ ι′ων
τυ′ π ο υ  δ υ′ σ κ ο λ α  µ π ο ρ ε ι′ να µεγαλοποιηθει′.
Τα δελτι′α που περιγρα′φουν εξελι′ξεις που
ενδιαφε′ρουν τους δηµοσιογρα′φους  τα
οποι′α ει′ναι γραµµε′να σαφω′ ς  κ α ι  π ο υ
π ε ρ ι ε′χουν ο′λα τα επι′σηµα στοιχει′α που
αναφε′ρθηκαν παραπα′νω
χρησιµοποιο υ′ ν τ α ι  π ο λ υ′  ε υ ρ υ′ τ ε ρ α
α π ο′  εκε ι′να που δεν ε′χουν αυτα′  τα
στοιχε ι′α. Επιπλε′ον µια εταιρει′α η′  ε′να
ινστιτου′ τ ο  π ο υ  ε κ δ ι′δει µο′νο  καλα′
προετοιµασµε′να δελτι′α που περιε′χουν
αυθεντικε′ς ειδη′ σ ε ι ς  ε ν θ α ρ ρ υ′ ν ε ι  τ ο υ ς
δ η µ ο σ ι ο γ ρ α′φους  να  δω′ σ ο υ ν  α′µεση
προσοχη′  στα  µελλοντ ικ α′  δελτι′α απο′  το
ι′διο µε′ρος. Τα δελτι′α τυ′ π ο υ  σ υ ν η′θως  δε
δ η µ ο σ ι ε υ′ ο ν τ α ι  λ ε′ξη προς λε′ξη αλλα′
πρε′πει να ει′ναι γραµµε′να µε τε′τοιο τρο′πο
που να µπορου′ ν  ν α  δ η µ ο σ ι ε υ τ ο υ′ ν  κ α ι
ε′τσι - ο′ταν  ο  χρο′νος  ε ι′ναι πολυ′
π ε ρ ι ο ρ ι σ τ ι κ ο′ς  παρα′γοντας ,  γ ια
παρα′δειγµα .  

Aiti¢eV gia dusare¢skeia

Αναπο′φευκτα υπα′ρχουν  περιπτ ω′ σ ε ι ς
π ο υ  ο ι  ε π ι σ τ η′µονες  δεν  α ισθ α′νονται
και το′σο ευτυχει′ς µε το αποτε′λεσµα της
συναναστροφη′ ς  τ ο υ ς  µ ε  ε′να
δηµοσιογρα′φο -  για ε′να α′ρθρο εφηµερι′δας
η′  ε′να προ′γραµµα τηλεο′ρασης η′  τ ελ ικα′
τη µη εµφα′νιση ενο′ς  α′ρθρου η′  ε ν ο′ς
µε′ρους ειδη′ σ ε ω ν .  Α ν  α υ τ ο′  συµβει′ σε
εσα′ς ,  πρω′ τ α  σ τ α θ ε ι′τε και αναλογιστει′τε τι′
ει′ναι αυτο′  που σας ενοχλει′. Ει′ναι το ο′τι
δ ιαθε′σατε χρο′νο  γ ια  ε′να α′ρθρο  η′
προ′γραµµα το οποι′ο αποκλει′στηκε; Αν ει′ναι
ε′τσι, ακο′µα και  αν  η  στοιχε ι ω′ δ η ς
ε υ γ ε′νεια θα απαιτου′ σ ε  ν α  ε ι′χατε
ειδοποιηθει′ δε µπορει′τε να κα′νετε τι′ποτα πια.
Πολλα′  α′ρθρα αλλα′  και  εκποµπ ε′ς
ραδιοφω′ ν ο υ  κ α  τ η λ ε ο ρ α′σεων δε
χρησιµοποιο υ′ ν τ α ι  π ο τ ε′ - για

λογιστικου′ ς  λ ο′γους κυρι′ως που δεν ε′χουν
να κα′νουν τι′ποτα µε την ποιο′τητα .  

Αν πα′λι  π ιστευ′ ε τ ε  ο′ τ ι
παρουσιαστη′κατε  α′σχηµα σε ε′να α′ρθρο
η′  ε′να προ′γραµµα σκεφθει′τε προσεκτικα′
γιατι′ το πιστευ′ ε τ ε  α υ τ ο′ .  Εχετε κανε′να
πραγµατικο′  παρα′πονο ;  Η ε ι′σαστε
δυσαρεστηµε′νος γιατι′, για παρα′δε ι γµα ,
δο′θηκε µεγαλυ′ τ ε ρ η  π ρ ο σ ο χ η′  (κατα′  τη
γνω′ µ η  σ α ς )  σ ε  ι δ ε′ες η′  ε π ι τ ε υ′ γ µ α τ α
α′λλης οµα′δας ε′ρευνας; Στην τελευται′α
περι′πτωση συζητη′στε  το  θ ε′µα µε κα′ποιο
συνα′δελφο σας που δεν ασχολη′θηκε  µε
α υ τ ο′ ,  περιµε′νετε µε′χρι την επο′µενη
ηµε′ρα και αν ακο′µα αισθα′νεστε α′βολα
γρα′ψτε ε′να γρα′µµα στο δηµοσιογρα′φο
εκθε′τοντας του την α′ποψη σας .  Αυτο′
µπορει′ να ληφθει′ σοβαρα′  υπο′ψη .    Σε
κα′ποια ιδιαι′τερα σοβαρη′  π ε ρ ι′πτωση και
πα′λι  αφου′  τ ο  ε′χετε συζητη′σε ι  µε  τους
σ υ ν α δ ε′λφους σας και/η′  τ ο ν  υ π ε υ′ θ υ ν ο
τ ο υ  Γ ρ α φ ε ι′ου Τυ′ π ο υ ,  θ α  η′ ταν  καλο′  να
διαµαρτυρηθει′τε στο συντα′κτη και /η′  να
σ τ ε ι′λετε ε′να γρα′µµα προς δηµοσι′ευση.
Ακο′µα και  αν  δε  δηµοσιευτει′, τε′τοια
γρα′µµατα διαβα′ζονται προσεκτικα′  και
µπορει′ να ληφθου′ ν  υ π ο′ψη αν το θε′µα
καλυφθει′ ξανα′  µελλοντικ α′ .  Τε′λος,
υπα′ρχουν δια′φοροι  τρο′ποι  να κα′νετε
αναφορα′ για το δηµοσιογρα′φο και τη
δηµοσι′ευση στον επι′σηµο φορε′α της χω′ ρ α ς
σ α ς  π ο υ  α σ χ ο λ ε ι′ται µε τα παρα′πονα
προς τον Τυ′ π ο  η′  να  προχωρ η′σετε  µε  το
ν ο′µο αν νοµι′ζετε ο′τι  ε′χετε δυσφηµιστει′.      

Na ei¢ste realisth¢V

Κ α′ποιοι  δηµοσιογρ α′φοι  ε ι′ναι µερικε′ς
φορε′ς «κατεργα′ρηδες» -  ο′πως  πολλοι′
α′λλοι α′νθρωποι σε α′λλους τοµει′ς της
ζωη′ ς .  Οι  δηµοσιογρ α′φοι επι′σης κα′νουν
λα′θη -  ο′πως και κα′ποιοι  βιοτεχνολο′γοι .
Κα′ποιοι  απο′  αυτου′ ς  δ η µ ι ο υ ρ γ ο υ′ ν
ε ν τ υ π ω′ σ ε ι ς  µ ε  τ ι ς  ν ε′ες εξελι′ξεις - ο′πως
κα′νουν  οι  εταιρε ι′ες βιοτεχνολογι′ας.
Πα′ντως  η  µεγα′λη  πλειονο′τητα των
δηµοσιογρα′φων  ου′ τ ε  ε ι′ναι
«κατεργα′ρηδες», ου′ τ ε  κ α′νουν λα′θη ,  ου′ τ ε
δ η µ ι ο υ ρ γ ο υ′ ν  ε ν τ υ π ω′ σ ε ι ς  µ ε  τ ο  υ λ ι κ ο′
τους .  Εργα′ζονται  κα′νοντας  ο′ τ ι
καλυ′ τ ε ρ ο  µ π ο ρ ο υ′ ν  κ α ι  -  δ ο υ λ ε υ′ ο ν τ α ς
µ α′λιστα κα′τω απο′  πολυ′  π ι ε σ τ ι κ ε′ς
συνθη′ κ ε ς  -  τ ο  α π ο τ ε′λεσµα ει′ναι πολυ′
υ ψ η λ ο υ′  ε π ι π ε′δου. Επιπλε′ον, οι
συντα′κτες  που  εξε ιδ ικε υ′ ο ν τ α ι  σ ε
τ ο µ ε ι′ς ο′πως η επιστη′ µη ,  η ιατρικη′  και
η  τ ε χ ν ο λ ο γ ι′α το κα′νουν  επε ιδη′
εν δ ιαφ ε′ρονται ιδιαι′τερα για τε′τοια θε′µατα.
Χρεια′ζονται  τη  βο η′ θ ε ι α  σ α ς  ο′πως
ακριβω′ ς  χ ρ ε ι α′ζεστε και εσει′ς τη δικη′
τους .
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